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Nous avons pensé cette campagne
comme un appel. Un appel de
I'Association des maires de France
et des présidents d'intercommunalité,
un appel de toutes les équipes
municipales, un appel du corps
citoyen luirméme. Nous disons que
les communes sont des acteurs
iremplacables dans le quotidien des

Frangais. Nous disons qu'elles sont les

chevilles ouvriéres de la démocratie
de proximité. Nous disons qu'elles
garantissent la continuité et l'efficacité
des services publics, qu'elles fissent
et retiennent les fils du lien social.
Nous disons qu'elles sont les artisans
patients ef déterminés de la culture,
de la sécurité mais aussi de la
solidarité et de toutes les politiques
publiques qui font la richesse de

la démocratie de proximité.

Fditorial signé par F. Baroin et A. Laignel p.2

Nous avons donc lancé cette
campagne inédite de sensibilisation
pour mettre en pleine lumiére les
réalisations, les innovations mais
aussi I'engagement des maires et
de leurs équipes. Car souvent, le
maire est 4 la fois le premier recours
et le demier espoir pour nombre
de nos concitoyens. Il est le point
de confact opérationnel entre les
valeurs qui font nofre Nation ef
I'humanisme de proximité, celui des
petits gestes du quotidien. Cette
grande campagne sert une grande
ambition : replacer la commune au
coeur de I'édifice républicain.

Elle sera visible dans tous les terri-
toires, dans chacune des 35 357
communes de France, de la métro-
pole au plus petit village.

Pardela leur diversité les communes
sont unies par le méme destin, celui
du principal maillon démocratique

en prise direcfe avec le réel. Nous
voulons rappeler I'utilité profonde de la
commune, autant dans |'incarnation de
I'idéal républicain que dans la éponse
concréte aux atfentes du quotidien.
Nous montrerons que la commune est
aux avantpostes dans le combat pour
une République plus efficace, plus
innovante et plus humaine.

Cette campagne entend combattre
les discours stigmatisants et les
procés injustes dont sont de plus en
plus souvent victimes les communes
et leurs élus. Il nous faut restaurer

a sa juste place la commune dans
les tetes ef les coeurs. Tout & la fois
ancrée dans |'histoire et modermne,
la commune est véritablement
I'instituion d'avenir du 21° siécle.

Francois Baroin,  André Laignel,

président premier vice-président
délegué
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C'EST VOTRE
CAMPAGNE

Afin de réaffirmer publiquement
volre réle auprés des citoyens et

du gouvernement, nous langons,

& I'occasion du 101 Congrés

des maires et des présidents
d'intercommunalité de France,

une campagne de communication
nationale et globale, sur le réle ef la
place de la commune, du maire,
des élus ef des équipes municipales
dans la République décentralisée.

Cette campagne est votre
campagne ! Nous vous proposons
d’en étre les acteurs.

Menée & la maniére d'une saga,

la campagne a pour mission de
mobiliser I'opinion publique sur votre
r6le essentiel et indispensable dans
la gestion de nos communes et inciter
les citoyens & soutenir |'indispensable

échelon démocratique communal.

UNE CAMPAGNE
EN DEUX TEMPS:

TEMPS 1: L'INTERPELLATION !
LA MOBILISATION !

Cette premiére phase de la campagne

se déploiera au moment du Congrés des maires
et des présidents d'intercommunalité de France,
via la presse, |'affichage et les réseaux sociaux

jusqu’a fin 2018.

DE L'EMOTION

TEMPS 2: 'ADHESION, SUR LE REGISTRE

Vous avez la possibilité de donner
une forte impulsion & cette prise
de parole.

Nous sollicitons votre concours pour
amplifier et éfendre la portée de nos
messages & travers |'ensemble de
vos canaux de diffusion.

Plus vous serez nombreux & relayer
cefte campagne, plus elle sera
efficace, plus nous ferons entendre
notre point de vue, plus le soutien
de la population sera fort,

Pour valoriser votre engagement quotidien, celui de vos

équipes municipales et celui des agents... fout au long de
la vie des citoyens. Ce deuxieéme temps, dont vous serez
les principaux relais et acteurs, sera lancé & partir du

mois de janvier 2019, au moment des voeux.



LES MESSAGES
DE LA CAMPAGNE

TEMPS T LA MOBILISATION

Une signature collective

LES MAIRES DE FRANCE

##MaCommuneJyTiens

qui précise bien & quel point
cefte campagne est la vétre,

a vous qui faites, gérez ef
agissez sur l'ensemble des
nombreux sujets essentiels dont
vous avez la responsabilité.

Entretenir
1,6 million
d'hectares
d'espaces
verts 7

ON LE FAIT !

Une approche volontaire,
incisive et argumentée

B Affirmer votre réle déterminant
ef vofre engagement quotidien
aux cotés des citoyens...
avec un aiguillage spécifique
vers #MaCommunelyTiens

B Apporter la preuve de vos
actions & partir de données
quantitatives réelles

Soutenir
lacréation

de milliers
d'entreprises
chaque année ?

ON LE FAIT !

Famr

Ramasser

600 000 tonnes
de déchets
sauvages

sur la voie
publigue ?

ON LE FAIT!

Mot d’ordre

Récurrent sur 'ensemble des
messages, ce slogan fonctionne
telle une réplique & l'inferpellation
de la question énoncée.

Une série de 17 thématiques

met en évidence les actions
menées, les services offerts au
quotidien par la commune et leur
impact sur la vie des citoyens.

Contribuer &

la tranquillité
de tous

avec 23 390
agents ?

ON LE FAIT !

Assurer

28 millions
d'heures
d'aide

A domicile ?

ON LE FAIT!

o

A UnComsunslyTienn

Gérer

ﬁe.aam!.r

Organiser

Accueillir

rvir

331514
équipements
sportifs
ouverts

& tous ?

ON LE FAIT !

A MaCommunely Tlens

Fournir

12 millions
de m! d'eau
potable
chaque jour ?

ON LE FAIT!

30,8 millions
d'habitants festivals
ar des partout
ransports . en France
publics urbains? chaque année ?

ON LE FAIT ! ON LE FAIT !

2,4 millions B8 millions
d'enfants de repa
alécole
maternelle
chaque année ?

ON LE FAIT !

Etre

le premier
investisseur
public
national 7

ON LE FAIT !

Préter

208 millions
de livres
par an?

ON LE FAIT !

i

Enregistrer

767 000 Entretenir
naissances 687 789 km
chaque année o de voirie ?

. dN LE FAIT ! ON LE FAIT !

@

Servir

le citoyen
et agir
pour la

République

ON LE FAIT !

TEMPS 2 - ADHESION-EMOTION

Des visuels basés sur le vécu,
I'instant, le quotidien

Un traitement artisfique et visuel inspiré
des agences de presse, a la fois
spontané et abouti. Chaque image

a éfé réalisée par un photographe
professionnel, Gilles Coulon, Collectif
Tendance Floue, au sein de communes
francaises avec des citoyens.

Un verbe a l'infinitif

qui évoque l'engagement des

élus et personnels communaux.
Linfinitif donne hauteur et vision au
message, répondant de fagon trés
complémentaire au visuel qui lui est
plus sponfané, vécu.

. Embellir

Une signature de campagne

#H#MaCommuneJyTiens

US LES MOMENTS DE MAVIE

«A tous les moments de ma vie»,

qui insiste sur les bénéfices
quotidiens (ef tout au long de la vie)
qu'apportent les services déliviés par
les communes, avec un bloc marque
qui aiguille vers #\MaCommunelyTiens
(démarche de mobilisation, pour
susciter 'engagement et le soutien
des citoyens).
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CONCOURS PHOTO - INSTAGRAM
Parce que le lien intime de chaque
citoyen avec sa commune fait

de celle-ci une institution sans
équivalent, cette campagne s’adresse
aussi aux citoyens par le biais

d’un concours photo Instagram.
Chaque habitant pourra se prendre en
photo dans sa commune & un moment
qu'il juge important dans sa vie.

Les photos sélectionnées dans le cadre
du concours feront I'objet d'une exposition
lors du 102¢ Congrés des maires et
des présidents d'intercommunalité

de France, en novembre 2019.

Cette campagne,

c’est la vétre.

Un kit de communication est
a votre disposition pour vous
permetire de vous approprier
et relayer cette campagne.
Voir page 8.



UNE GRANDE

CAMPAGNE NATIONALE

Pour mettre en lumiére vos
engagements quotidiens et votre
dévouement pour le bien-étre

et le développement de votre
commune, nous souhaitons

que cette campagne nationale
soit la plus visible possible.

CONFERENCE
DE PRESSE

7 NOVEMBRE
a I AMF

Mené par le service de la
communication de I'AMF pour
soutenir les messages de la
campagne, un plan de relations
presse sera déployé aupres

des titres de la presse nationale
tout au long de la campagne.

Afin de construire le discours,

de le maitriser le plus possible

et de porter vos revendications
politiques auprés du plus grand
nombre, nous activerons & la fois
des relations presse, des annonces

presse ef un large volet digital.

(4] NICATION
DIGITALE
A PARTIR DU 8 NOVEMBRE

Nous refrouverons nofre campagne
sur des banniéres de sites Infernet
de presse influents. Pour délivrer
les bons messages aux bonnes
personnes, nous ufiliserons des
algorithmes qui prendront en
compte 'intérét des internautes
ainsi que leur affinité avec les
sujets abordés dans la campagne.

RESEAUX SOCIAUX

les deux femps de la campagne
seront relayés sur les réseaux
sociaux via des banniéres et

des posts sponsorisés sur Twitter,
Facebook, Linkedin ef Instagram...

La campagne se décline bien sor
aussi par des messages publiés
via vos comptes personnels

ef municipaux, afin de :

B mofiver ef animer |'échange
avec les citoyens en installant
la démarche de mobilisation/
soutien #MaCommunelyTiens
sur les réseaux sociaux
[Facebook, Twitter et Instagram),

W soulever le débat,

B faire inferagir les habitants
autour du réle de vos services
de proximité ef de
leurs nécessités.

v] {1inl®

Etre
le prezier
inveatisseur

public
nuntional ?

ON LE FAIT I

RELAIS
EN REGION

A PARTIR DU 8 NOVEMBRE

Prise de parole des présidents
d'Associations départementales
de maires.

Bien sUr, votre capacité & mettre
les espaces de communication
disponibles sur votre commune &
disposition de la campagne sera
déterminant pour son succés.

INSERTIONS
PRESSE
A PARTIR DU 16 NOVEMBRE

la campagne de mobilisation
(aussi appelée dans ce guide
Temps 1) sera diffusée en annonces
presse dans les 60 fitres de la
presse quotidienne régionale ainsi
que dans «Le Parisien-Aujourd'hui
en France».

A vos agendas | Retrouvez la
campagne les 16, 22 et 27 novembre
pour la presse quotidienne régionale
et les 20, 27 novembre et 4 décembre
pour «Le Parisien-Aujourd'hui

en France».

3 messages diffusés dans les 60
titres de la presse quotidienne ré-
gionale et «Le Parisien- Aujourdhui
en France».

Soit 183 insertions au total sur

3 semaines, au moment du Congrés
des maires et des présidents d'inter-
commundlité de France.
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Servir le citoyen et agir

pour la République, ON LE FAIT!

TEMPS 1:
DU CONGRES LE 19 NOVEMBRE
A DECEMBRE 2018

1 .

TEMPS 2: IR
DE JANVIER A AOUT 2019

Réservez dés a présent les
espaces nécessaires pour afficher
la campagne sur vos panneaux
d'information urbains.

RESEAUX SOCIAUX

Les citoyens sont amenés & se
saisir de cefte campagne via

un concours de photographies

sur Instagram oU chacun pourra

se prendre en photo dans sa
commune & un moment qu'il juge
important dans sa vie, pour illustrer
et manifester son soutien aux élus.

NOUS
AVONS
BESOIN
DE VOUS

POUR RELAYER LA CAMPAGNE
AU SEIN DE VOTRE COMMUNE

Pensez a :

B activer vos comptes
Twitter et Facebook,

relancer vos relations
privilégiées avec la
presse locale,

réserver les espaces
nécessaires pour
afficher votre
campagne sur les
panneaux d'information
4x3m et abribus.

Des affichettes seront
également disponibles
en impression afin

que vous puissiez les
afficher dans les locaux
de votre mairie (A3,
Ad, A5),

relayer la campagne
dans vos publications
municipales (journal,
newsletter, banniéres
sur votre site).

#MaCommuneJyTiens




VOTRE KIT

DE COMMUNICATION:

Deux kits de communication complets, par phase, comprenant tous les outils de communication
que vous pourrez personnaliser avec le logo de votre commune, sont mis a disposition en

téléchargement sur le site de '’AMF : amf.asso.fr

g TEMPS |

KIT DE COMMUNICATION

W Print:

10 formats :

- Affiches 4 x 3 m

- Affiches 3,2 x 2,4 m

- Affiches 120 x 176 cm

- Affiches 40 x 60 cm

- Affichettes 29,7 x 42 cm (A3)
- Affichettes 42 x 29,7 cm (A3)
- Affichettes 21 x 29,7 cm (A4)
- Affichettes 29,7 x 21 cm (A4)
- Affichettes 14,8 x 21 cm (A5)
- Affichettes 21 x 14,8 cm (A5)
- Autocollants 7 x 5 cm

Descriptif technique :

- Quadri recto seul

- Affiches utilisables sur panneaux
classiques et lumineux

m Evénementiel :
- Banderole et kakémono

m Web:

- Banniéres (différents formats) web et newsletter
- Modéle de posts FB et messages Twitter

- Signatures mail

m Eléments d’information :
- Dossier de presse & communiqué de presse

¥

KIT DE COMMUNICATION

W Print:

11 formats :

- Affiches 4 x 3 m

- Affiches 3,2 x 2,4 m

- Affiches 120 x 176 cm

- Affiches 40 x 60 cm

- Affichettes 29,7 x 42 cm (A3)

- Affichettes 42 x 29,7 cm (A3)

- Affichettes 21 x 29,7 cm (A4)

- Affichettes 29,7 x 21 cm (A4)

- Affichettes 14,8 x 21 cm (A5)

- Affichettes 21 x 14,8 cm (A5)

- Autocollants 7 x 5 cm

- Formats Cartes postales /
Cartes de voeux digitales et print

Descriptif technique :

- Quadri recto seul

- Affiches utilisables sur panneaux
classiques et lumineux

m Evénementiel :
- Banderole et kakémono

m Web:

- Banniéres (différents formats) web et newsletter
- Modéle de posts FB et messages Twitter

- Signatures mail

m Eléments d’information :
- Dossier de presse & communiqué de presse

CONTACT Pour toutes questions, n’hésitez pas & contacter

le service de la communication

communication@amf.asso.fr - 01 44 18 13 61

¥amr

ASSOCIATION DES MAIRES DE FRANCE B I
ET DES PRESIDENTS D'INTERCOMMUNALITE



